《专业摄影》实验课程教学大纲
课程编号：07150290
课程名称：专业摄影/ Professional Photography
课程总学时/学分：36/3 （其中理论18学时，实验18学时）
适用专业：艺术设计、动画、艺术设计学
一、实验教学目的和任务

通过实验，使学生能初步掌握室内摄影拍摄的基本方法，领会创意的表现方式、熟练掌握室内布光的方法和技巧，掌握数码相机的使用方法，熟悉技术相机的基本调控方法以及操作技巧，培养学生的专业摄影能力、创意能力和团队合作精神。

二、实验教学的基本要求

1、掌握广告摄影布光和拍摄的技巧、数码相机的正确调整操作，广告摄影的创意方式。
2、掌握不同质感产品的拍摄布光方法，并将拍摄图片熟练运用到包装设计中。

3、掌握室内不同题材的布光方法，和后期制作软件相结合，运用创意思维，完成有创意的画面设计。
4、掌握数码相机的使用拍摄技巧，建筑室内外摄影清晰度和透视调整方式，掌握建筑室内布光技巧、室内外现场光的运用。

5、熟练运用相机，合理构思画面情节，完成故事版摄影图片连续拍摄。
6、掌握技术相机操作方法、透视和景深控制方式、技术后背的使用方法、大画幅高像素和高清晰度画面的获取方式。
三、实验课程内容（项目）及学时分配
	序

号
	实验项目名称
	内容提要
	实验

学时
	实验类型
	开出要求

	1
	产品广告摄影（针对广告设计方向）
	以广告题材为拍摄内容，表现广告创意和广告主题特点，最终完成一幅或系列广告设计。
	18
	设计
	选做

	2
	产品摄影（针对包装设计方向）
	以不同质感产品为拍摄对象，完成包装设计中产品图片的拍摄。
	18
	设计
	选做

	3
	肖像摄影（针对媒体设计方向）
	将室内布光拍摄的人物肖像作品，运用电脑进行有创意后期制作。
	18
	设计
	选做


实验项目一：产品广告摄影（18学时）
1、数字相机的操作
基本内容：数字相机的开机设定、白平衡调整、图片尺寸设置、聚焦模式设置、相机操作使用方法。
重点：相机的设置
难点：相机操作技术

2、广告摄影布光方式
基本内容：广告画面的布局、影室灯具的种类和使用，影室灯具光线的种类和属性、造型特点，不同创意广告的拍摄与布光方法、布光步骤、背景光的运用和处理、光线与广告画面情调的创意。
重点：布光方法、布光步骤

难点：光线与广告画面情调的创意
实验项目二：产品摄影（18学时）

1、数字相机的操作
基本内容：数字相机的开机设定、白平衡调整、图片尺寸设置、聚焦模式设置、相机操作使用方法。

重点：相机的设置

难点：相机操作技术

2、产品静物摄影布光方式

基本内容：影室灯具的种类和使用，影室灯具光线的种类和属性、造型特点，不同背景画面的布光方法、布光步骤、背景光的运用和处理、典型材质的布光拍摄。

重点：产品静物摄影的布光方法

难点：典型材质的布光拍摄

实验项目三：肖像摄影（18学时）

1、数字相机的操作
基本内容：数字相机的开机设定、白平衡调整、图片尺寸设置、聚焦模式设置、相机操作使用方法。

重点：相机的设置

难点：相机操作技术

2、室内摄影布光方式

基本内容：影室灯具的种类和使用，影室灯具光线的种类和属性、造型特点，不同创意画面的拍摄与布光方法、布光步骤，画面情调的光线控制，画面的后期制作合成。

重点与难点：不同创意画面的拍摄与布光方法

四、考核方式：
考查：包括实验成绩与课程作业成绩两部分。实验成绩占总成绩30%，包括考勤、课堂纪律、实验报告等。课程作品成绩占总成绩70%。无故旷课3次以上、累计超过12个课时的学生，取消其打分资格，并建议其重修。
五、实验课程教材及主要参考书：

教材：

[1] 刘牧千、黎英. 摄影基础及应用[M].长沙，湖南大学出版社，2005.

参考资料： 

[1] 王传东. 现代摄影教程[M].济南：山东美术出版社，2004.

[2] 方肃. 大学广告摄影设计教程[M]. 杭州：浙江摄影出版社，2004.

[3] 刘立宾. 广告摄影技术教程[M].北京：中国摄影出版社，2002.
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