用户消费心理测试实验项目提纲
实验名称：用户消费心理测试
实验项目性质：设计性
所属课程名称：设计心理学
计划学时：8/48学时
一、实验目的

利用眼动记录技术和主观评定法结合，学习和验证眼动与信息量、图画观看与扫描轨迹、图画记忆以及图画观看的眼动顺序性的眼动特征。探讨某项设计中的特点，以及了解被试者接触本项设计时的心理特点和规律。
二、预习与参考资料
[1] 闫国利.眼动分析法在心理学研究中的应用[M].天津：天津教育出版社，2004.
[2] 赵伟军.设计心理学[M].北京：机械工业出版社，2008.

[3] 邓铸.应用实验心理学[M].上海：上海教育出版社，2006.
[4] 朱滢.实验心理学[M].北京：北京大学出版社，2000.
三、实验要求（设计要求）

实验者自主在广告、环艺、包装、产品中任意选取某类设计中的一类或一种设计进行测试，并提出测试结果假设。通过验证眼动与信息量、图画观看与扫描轨迹、图画记忆以及图画观看的眼动顺序性的眼动特征。进行验证，从而进行用户消费心理测试。
四、实验（设计）可能用的仪器设备和材料清单

被试物品（实物及1028X960尺寸的高清效果图）、秒表、实验过程记录器材、眼动仪等。
五、调试及结果测试

各类的统计资料（频率的计算〔百分比与绝对值〕、时间序列分析、相对时间的计算等等）、使用Cohens Kappa计算评分者间信度分析(inter rater reliability)、彼此相互作用的图示、限制事件群组及单一时间Frame的统计计算、将所有数据的间隔尺寸都能降到单一的视频Frame中。
六、考核形式

以布置实验操作来考核学生对课堂知识的掌握情况，打分以考勤和平时作业两项考核为基本内容，平时上课考勤、实验报告占总成绩的30%，课程论文占总成绩的70%。无故旷课2次以上、累计超过4个课时的学生，取消其打分资格，并建议其重修。

七、实验报告要求

根据被试的市场调查、实验分析、意见反馈等实验步骤对现有被试，做出用户消费心理评价，并完成文字材料（3000字以内）。
八、思考题

     试论所选被试物如何影响用户的消费心理。
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