《设计心理学》课程教学大纲

课程编号：07122223
课程名称：设计心理学/Psychology of Design
课程总学时/学分：32/2（其中理论28学时，实验4学时）
适用专业：艺术设计学、产品设计、环境艺术设计等专业
一、课程简介
本课程属于艺术设计学、产品设计、环境艺术设计、数媒艺术等专业的主干课程之一，是关于各艺术设计和设计产品的使用过程中心理现象研究的学科。
二、课程目标
通过本课程的学习，使学生们可以系统了解和掌握设计心理学的理论和方法，以及具备一定的运用设计心理学的知识进行设计的能力，满足当前社会需要。
目标1：通过心理学的发展历史和类型，了解设计心理学的定义、研究对象与范畴，掌握设计心理学的主要研究对象。 
目标2：了解感觉、知觉定义；掌握感知觉在设计中的应用。
目标3：了解消费者需要心理；掌握设计与消费心理之间的关系。
目标4：掌握情感设计的定义和层次，熟悉情感化设计在实际产品的应用。了解设计中的审美心理，掌握视觉审美心理的形式美法则。
目标5：了解设计师人格与创造力和个体心理，分析各个体的心理特征，结合实际案例进行分析。
目标6：掌握视觉传达设计、产品设计、环境设计与消费心理的应用。
目标7：了解产品设计、视觉传达设计、环境心理学设计案例中的心理现象。
目标8：了解设计心理学实验设计意义和应用前景。
三、课程教学内容及与目标的关系
	序号
	课程
目标
	知识
模块
	教学内容
	授课课时
	教学方法

	1
	目标1
	心理学理论知识
	1.1心理学的定义
1.2 设计的定义
1.3 设计心理学概述
1.4设计心理学的研究背景和意义
	4
	课堂讲授

	2
	目标2
	设计与感觉、知觉
	2.1 感觉概述
2.2知觉特性与设计
2.3色彩视觉的心理效应
	4
	课堂讲授

	3
	目标3
	设计与需要
	3.1 消费者需要心理
3.2 设计与消费心理
	3
	课堂讲授

	4
	目标4
	设计与情感
	4.1 设计的情感体验
4.2 设计态度与美感
4.3审美心理
4.4视觉审美形式心理分析
	3
	课堂讲授

	5
	目标5
	设计师心理
	5.1 设计师的人格与创造力
5.2 设计师的素养
5.3设计师的个体心理
	3
	课堂讲授

	6
	目标6
	设计心理学的运用
	6.1 设计中的观察
6.2 视觉传达心理学
6.3 产品设计心理学
6.4环境心理学
	4
	课堂讲授

	7
	了目标7
	设计实例分析
	7.1 产品设计案例分析
7.2视觉传达设计案例分析
7.3环境艺术设计案例分析
	4
	课堂讲授

	8
	了目标8
	设计心理学实验设计
	8.1 实验心理学概述
8.2 设计心理学实验设计
	3
	课堂讲授


四、实验或上机内容
	序
号
	实验项目名称
	实验目的和任务
	实验
学时
	实验类型
	开出
要求

	1
	眼动实验
	通过实验课的学习，学生了解眼动实验方法，验证眼动实验，并了解眼动仪的可用性和掌握眼动仪的使用方法。
	4
	验证型
	

必选



五、考试目的
《设计心理学》课程通过课题作业评分及平时表现考察等形式，综合考核学生对设计心理学理论的基本概念、基本内容和一般研究方法的掌握程度，考核学生运用设计心理学相关理论和规律在设计中的分析和应用。
六、考核标准
1.考核知识点和考核要求
（1）考核知识点：讨论消费心理与各设计之间关系的论文写作，主要考核学生分析问题，理解问题，解决问题的能力。
（2）考核要求： 文字表达的准确性及设计心理知识的应用。
	序号
	知识模块
	考核内容
	考核
要求
	分值

	1
	到课率
	1.1 学习态度
1.2学习状态 
	1.学习通随机签到
2. 课堂点名
	10%

	2
	课堂小设计
	2.1 消费动机形成原因
2.2实践应用
	1.知识点掌握程度
2.创新能力
	20%

	3
	市场调研
	3.1 调研问题制作
3.2调研方法和途径
	1.沟通能力
2.市场调研方法的掌握度
	20%

	4
	眼动实验操作及报告
	4.1实验操作程序
4.2实验
	1.熟悉眼动力实验操作流程
2.眼动实验报告的书写
	25%

	5
	消费心理与产品设计的关系
	5.1产品设计中的消费心理的关系
5.2 完成3000字左右的论文
	1.不同消费对象心理在产品设计中的表现
2.产品设计中的消费情绪传达
	25%


2.题目类型及分值分布
根据考核内容和学生所学专业，以消费心理与产品设计关系的完成论文写作。平时和期末分值：1：1。
3.考试方法和考试时间
（1）考试方法：以布置课外作业来考核学生对课堂知识的掌握情况，打分以平时和期末作业两项考核为基本内容。其中平时成绩由三部分组成：考勤：10%，课堂小设计：20%；市场调研：20%；最终考核作业由二部分组成：眼动实验报告：25%，论文：25%。无故旷课3次以上、累计超过12个课时的学生，取消其评定成绩资格，并建议其重修。
（2）记分方式：百分制（平时成绩×50% + 最终作业成绩×50% =最终成绩）
（3）考试时间：结课后一周班级统一提交结课作业及光盘。
七、教材及主要参考资料
教材：
王彬、李丹骏等. 设计心理学[M].南京：南京大学出版社，2021.
    参考资料：
[1] :薛振田、郝英华. 广告心理学—原理与方略[M].北京：化学工业出版社，2021.
[2] 刘玲. 日常产品设计心理学[M].北京：机械工业出版社，2022.
[3] 周承君、赵世峰. 设计艺术心理学与用户体验[M].北京：化学工业出版社，2019.
[4] 滕守尧.. 审美心理学[M].成都：四川人民出版社，2022.
[5] 吴春茂.产品服务与积极体验设计[M]. 北京：：中国纺织出版社，2022.
[6] 丁月华、李波等. 视觉设计心理[M].重庆：西南大学出版社，2018.
[7] 田蕴. 设计心理学[M]. 北京：电子工业出版社，2020.
[8]] 戴力农.设计心理学[M].北京：电子工业出版社，2022.
[9] 白学军.实验心理学[M].北京：中国人民大学出版社，2021.
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